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UN DESIGNER

Stefano Giovannoni (La Spezia, 1954) e
interessanti della vasta e complessa costellazione dei
Laureato in architettura a Firenze, vive e lavora a Milano. Do
inizi della carriera attivita didattica e di ricerca a Firenze,
Genova, si & presto affermato come industrial e interior designer
molti prodotti industriali di grande successo.
Considerato a giusto titolo il campione del cosiddetto ‘filone
talento espressivo, humour e capacita di affascinare il pubblico,
internazionale degli anni "90.
Ha vinto diversi concorsi di architettura e conseguito vari
fanno parte dell'archivio permanente del Centro Geor:
Ila collezione OMA di New York.
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La “Panda Alessi” e la
versione pil originale ed esclusiva
della gamma Panda.

Motore 1.2 da 60 CV, climatizzatore automatico,
telecomando, ABS con EBD, fari fendinebbia, autoradio CD

con comandi al volante. La “Panda Alessi"” non si fa mancare

nulla, nemmeno l'innovativo sistema di collegamento senza fili
"bluetooth™" che consente di utilizzare il proprio telefono
cellulare attraverso il sistema audio della vettura. A richiesta e
possibile avere la predisposizione per il collegamento iPod (lettore
MP3 portatile) che sara possibile gestire tramite i comandi al volante.

La “Panda Alessi" trasferisce nel mondo automobilistico lo stile
inimitabile di una celebre firma del design italiano: tre colori esclusivi
(nero, verde e arancio), esterni completamente reinterpretati, interni
pieni di idee sorprendenti come |'elegante tunnel centrale con
vano porta CD e alloggiamento per il cellulare.

La "Panda Alessi" celebra in modo brillante I'incontro fra
due grandi marchi italiani nel segno del design. Con la
patente, naturalmente.

The “Panda Alessi” is the most
original, most exclusive version in the Panda range.
It has a 60 bhp 1.2 engine, automatic climate control with
pollen filter, remote control, ABS with EBD, fog lights, and a car radio
CD and mp3 player with steering wheel mounted controls.

There's nothing it hasn't got - there's even an innovative Bluetooth™ wireless
connection so you can use your mobile phone through the car audio system. By
request it's possible to arrange the connection for your portable mp3 player (iPod or

others), that you can handle through the controls on the steering wheel.

But the overriding element is the distinctive Alessi style. This Italian company
renowned for design has now embraced the world of automobiles with panache.
There are three exclusive colours (black, green and orange), completely new
exteriors and interiors full of unusual ideas like the elegant central tunnel

with a CD holder and a slot to hold a mobile phone.
The Panda Alessi is the best possible design-led celebration
of the meeting of two great Italian brands.
With a license, naturally.
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